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1) Dados de identificacdo

1. Curso: Comunicagao Visual
3. APNP: Marketing e
Embalagens

5. Carga horaria L.
total da disciplina: 40h/aula (30h/relégio)
1h/aula

(45min/relégio)

7. Carga horaria
semanal sincrona:

9. Pré-requisitos

(quando houver): Ndo se aplica

2. Docente:

4. Periodo letivo:

6. Carga horaria

semanal da disciplina:

8. Carga horaria
semanal assincrona:

10. Horario de
atendimento:

Lucas Pessoa Pereira

20211

3,33h/aula (2,5h/relogio)

2,33h/aula (1,5/relégio)

A combinar

2) Objetivos gerais e especificos da APNP

Objetivo geral: A partir de exposicdes
tedrico-praticas e discussdes, o aluno
devera ser capaz de compreender a
aplicacao do marketing em projetos
de design, identificando suas
conexdes. Ainda, devera conhecer os
principios e fundamentos de
marketing. Identificar, reconhecer e
projetar embalagens, considerando
aspectos relativos a funcdo, fluxo,
normalizacdo, materiais e processos
de fabricacdo, atendendo a requisitos
especificos.

Objetivos especificos:

e Diferenciar os tipos de marketing;

e Elaborar um plano de marketing;

e Diagnosticar o marketing aplicado
em embalagens;

e Compreender o panorama geral
da histéria das embalagens e sua

legislacdo;

e Entender os materiais utilizados
nas embalagens e suas funcdes,
atrelado ao design sustentavel;

e Desenvolver embalagem em
relagdo com o design social, de
forma interdisciplinar.
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3) Conteudo programatico

Unidade 1 - Embalagem

1.1 Histéria da embalagem

1.2 Materiais e usos para projetos de
embalagem

1.3 Percepcdo da embalagem

1.4 Legislacdo

1.5 Conceitos de design e
sustentabilidade

1.6 Importancia da Embalagem como
Ferramenta de Marketing

1.7 Desenvolvimento de projeto

Servigo Publico Federal

Ministério da Educagdo

Instituto Federal Sul-rio-grandense
Campus Pelotas

Unidade 2 - Introdu¢do ao Marketing

2.1 Conceitos de Marketing

2.2 Mix de Marketing - 4P's e 4A’s e
4C's

2.3 Segmentos de Marketing

2.4 Comportamento do Consumidor

2.5 Relacdo entre Marketing e Design

4) Metodologia e recursos utilizados no desenvolvimento da disciplina (APNP)

Videos;
Leituras;
Atividades praticas;

e 6 o o N —

. As atividades sincronas acontecerdao em sala de aula virtual Google Meet.
. As atividades assincronas serao disponibilizadas no AVA Moodle e envolverdo:

Interacdo no ambiente virtual de aprendizagem.

5) Cronograma de atividades

Semana Conteudos / Atividades

1 Sincrono

[19/03]  Assincrono
2 Sincrono
[26/03] Assincrono

Sincrono
3

[02/04] Assincrono
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[09/04]

[16/04]

[23/04]

[30/04]

[07/05]

[14/05]

10

[21/05]

11
[28/05]

12
[04/06]

Sincrono

Assincrono

Sincrono

Assincrono

Sincrono

Assincrono
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Ndo se aplica em decorréncia da disciplina estar sem professor.

Ndo se aplica em decorréncia da disciplina estar sem professor.

Apresentacdo da APNP;

Combinacdes sobre aproveitamentos, recuperagdes e avalia¢des.

[RECUPERAQ@O] Atividade de leitura e resenha/resumo;
[RECUPERACAQ] Atividade de discussao no forum.

[RECUPERACAO] Leitura da discussdo no férum.

[RECUPERAQ%O] Atividade de leitura e resenha/resumo;
[RECUPERACAQ] Atividade de discussdo no féorum.

Fim da primeira etapa / Inicio da segunda etapa

Sincrono

Assincrono

Sincrono

Assincrono

Sincrono

Assincrono

Sincrono

Assincrono

Sincrono

Assincrono

Sincrono

Assincrono

Aula expositiva: Conceitos de Marketing.
Apresentacdo do tema do projeto final.

Atividade de Igitura/video e resenha/resumo;
[COMPENSACAO] Atividade de discussdo no férum.

Aula expositiva: Mix de Marketing - 4P's e 4A’s e 4C's

Atividade de Iejtura/video e resenha/resumo.
[COMPENSACAO] Atividade de discussdo no férum.

Aula expositiva: Segmentos de Marketing

Atividade de leitura/video e resenha/resumo;
Entrega PARCIAL do projeto.

Aula expositiva: Comportamento do Consumidor

Atividade de Iejtura/video e resenha/resumo.
[COMPENSACAO] Atividade de discussdo no férum.

Aula expositiva: Relacdo entre Marketing e Design

Atividade de Igitura/video e resenha/resumo.
[COMPENSACAO] Atividade de discussdo no férum.

Entrega FINAL do projeto.

Atividade de leitura/video e resenha/resumo.
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6) Metodologia de avaliacao e reavaliacao

A avaliacao da disciplina se constituira através da participa¢dao do aluno nos
momentos sincronos e da elaboracdo de atividades praticas exploratorias. A nota
referente as atividades sera fechada a partir da entrega das atividades, cuja
descricdo e datas de entrega dos trabalhos estardo previstas no cronograma da
disciplina que podera ser acessado a qualquer tempo via plataforma Moodle,
podendo ser alteradas de acordo com o andamento da disciplina. Sendo assim,
deverdo ser remarcadas com os(as) alunos(as) em momento sincrono, com no
minimo uma semana de antecedéncia da entrega. Trabalhos entregues com atraso
serdo avaliados valendo 70% da nota original e s6 poderao ser entregues com até
uma semana de atraso. A disciplina € composta por duas etapas de 6 semanas, na
qual o(a) aluno(a) devera obter, no minimo, a nota 6,0 para ser considerado(a)
aprovado(a). Nao esta prevista uma reavaliacao ao final da disciplina, esta sera
processual, tendo o aluno direito a refazer os trabalhos quando estes ndo
estiverem de acordo com a proposta apresentada. O(a) aluno(a) que nao realizar
as avaliacBes estara automaticamente reprovado(a). No entanto, aqueles que
encontrarem qualquer tipo de dificuldade nesse periodo deverdo entrar em
contato com os professores para que a situacdo seja analisada e se busque uma
alternativa de encaminhamento da questdo. Nos casos de auséncia justificada,
conforme legisla¢do vigente, a nova data de entrega das atividades deve ser
combinada diretamente com o professor. A recuperacao de conteudos sera
realizada durante todo o processo da disciplina, mediante retomadas durante os
encontros presenciais pela rede (sincronos), atividades assincronas e horarios de
atendimento das professoras.

Aproveitamento: O aproveitamento do conteudo, frequéncia e avalia¢des
referentes a APNP cursada no calendario extraordinario do ano de 2020 sera
plenamente realizado no interior da disciplina. As(Os) alunas(os) que cursaram a
APNP com éxito e foram aprovadas(os) estao dispensadas(os) das aulas bem como
das atividades durante a Etapa 1 (semanas 1, 2, 3, 4, 5 e 6). Deverdo ter
assiduidade e cumprir com as atividades da Etapa 2 (semanas 7, 8,9, 10, 11 e 12).
A nota final da APNP ja concretizada (em 2020) compdem a nota referente a Etapa
1 da disciplina no calendario atual (recuperac¢ao do 2020/1 em periodo letivo de
2021/1). A(O) aluna(o) que foi frequente durante a APNP concretizada no
calendario extraordinario em 2020, tera a frequéncia garantida na sua totalidade
na Etapa 1 da disciplina no periodo letivo de 2021/1.
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